
对于想要拓展海外市场的中国 
品牌而言，最重要的是建立品 
牌策略。对于不同的国家来
说，顾客期望值、购买动力、
竞争对手、交易平台以及品牌
忠诚度等方面的实际情况都各
有不同。因此，理解自己的品
牌定位非常重要。

将中国品牌
引向世界:
品牌策划国际化
的十个重点



优化品牌定位

发掘出品牌的核心价值,使其
与海外市场的消费者密切相
连。这种核心价值可以帮助
品牌构建中国市场之外的独
特个性。

让您的品牌主张自始如一

推广您的品牌故事

西方消费者往往非常在意品牌 
形象的一致性。一以贯之的品 
牌形象有助于赢得客户长期的 
信任。这意味着在品牌创建初 
期,要勤勉和细致地进行品牌 
形象建设，因为这个形象将会 
陪伴消费者很长时间。

近年来，中国在很多方面都走在世
界前列。因此,西方消费者对中国的
新事物很感兴趣。这种兴趣对中国
品牌而言就是一种机会。
 
在拓展国际市场的同时，对自己的
品牌保持足够的自信。为“中国制
造”感到自豪, 是一种在国际市场还
未充分利用的卖点。创造有力并有
吸的品牌故事，不仅能吸媒体的关
注,更能帮 助树立清晰的品牌形象。
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分析 当地竞争局势

清晰阐述您的品牌利益

探访目标市场，并委托当地的研究机
构判断识别您品牌的竞争对手在西方
市场取得成功的原因，取得成功的原
因对您的品牌成功非常关键。

对于新市场的目标群体来说,购物习
惯和购买动机也许非常不同，因此，
识别这些因素能帮助您对于为达成目
标，您的品牌需要推广的内容进行清
晰的判断。

在良好的商业地段，为您的品牌寻
找合适的商铺是极具挑战性的。所
以 ， 应 该 考 虑 委 托 专 业 的 品 牌 顾
问，他们能够清晰地将您品牌能带
来的利益传递给业主。

这样业主们就可以清楚地了解到这
个新的中国品牌将如何融入现有的
商户圈,如何契合当地的历史和文化
传承,并有助于在当地构建一体化的
购物中心。
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充分利用社交媒体 的力量

例如在英国,社交媒体在品牌创建和
产品销售上越来越重要,因为消费者
可以通过这些平台分享和传播自己
的品牌体验。大量的国际品牌已经
开始使用类似Facebook和Twitter这
种新型 媒体,同时助他们创建其品牌
的独特个性,以及建立和消费者更紧
密的联系。

具有创造性的使用这些媒体可以提 
升网站的关注度从而刺激在线销售
的增长。最近,英国零售业采用实体
店结合网站销售来提升其销售业绩,
已经取得了明显的成果。

鼓励消费者通过便 利方
式购买

越来越多的西方消费者，特
别是英国和美国的客户，他
们已经习惯了随时随地以尽
可能方便的方式来购物。那
些 使 用 了 “ 亚 马 逊 柜 台 ”
，“Facebook 商务”，“移
动商务”以及标准电子商务
并结合实体店销售的品牌,往
往会取得比其竞争对手更好
的业绩。



8发展与当地品牌的互利
联盟

新品牌要和当地市场的成熟
品牌、产品及服务商进行有
效合作，这样就能够直接从 
这些成熟品牌的客户群体中
挖掘到自己的目标客户。
  
制定一 份与战略合作伙伴的
五年 计划,能帮助新品牌有效
推广。
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精心设计品牌策略

为您的品牌营造正面的的第一印象是品
牌成功的关键。由于消 费者对新品牌的
第一体验往往会长久保持 事实证明那种
时候花费大量时间和精力，期望通过良
好策略去改变消费者印象的行为并不划
算。

好的品牌要有好的第一印象，这种印象
实际上是通过培养和开发出来的。您的
品牌价值往往会影响到所有的事情,包括 
您的商铺选址,包装设计以及产品推广。
因此，在这个阶段,给您的品牌足够的时
间去营造好的印象是非常关键的，因为
它将影响您的长期 目标。

适应变化, 整合优化

您的产品或者品牌也许要学
会改变和适应，就像许多西
方品牌力图适应中国一样。
然而，创建一个全球知名品
牌，需要 保持品牌形象的一
致性，以及不断整合优化,以
保证适应全球市场的共同价
值观。 10
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